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Resumo: Este texto apresenta o resultado de pesquisa so-
bre a revista Realidade, tendo a preocupagdo com a sua
relagdo com o Novo Jornalismo e aspectos particulares
do seu fotojornalismo. Nossa abordagem também da
atencdo as maneiras pelas quais esse veiculo deu visibili-
dade a alguns personagens da sociedade brasileira. Busca-
mos, em trés reportagens publicadas nos anos de 1966 e
1967, apontar indicios das caracteristicas do estilo citado
e da forma como esses brasileiros sio apresentados.
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Brasil en las paginas de la Realidade

Resumen: En este trabajo se presentan los resultados de
la investigacion sobre la revista Realidad, con una pre-
ocupacion por su relacion con el Nuevo Periodismo y
los aspectos particulares de su fotoperiodismo. Nuestro
enfoque también presta atencién a las formas en que este
vehiculo da visibilidad a unos aspectos de la sociedad bra-
silefia. Buscamos a través de tres informes publicados en
los afios 1966 y 1967, mostrar particularidades de las ca-
racteristicas de este estilo y de cémo estos brasilefios se
presentan.

Palabras-clave: Periodismo Impreso; Magazine; Realida-
de; Brasil

Apresentagio: A midia impressa no Brasil

Pensar a imprensa no Brasil nos cobra compre-
endé-la num contexto ligado as transformacées vividas.
Nossa economia, cuja origem € extrativista, pouco cola-
borou para desenvolver os diversos segmentos da socieda-
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de, inclusive na area em questio. Antes da vinda da corte
para a Col0nia, o pals ainda ndo contava com tipografias,
impossibilitando, entre outras coisas, a impressdo de pe-
riédicos. Relacionado diretamente com a vinda da familia
real, em 1808, surgiu o primeiro jornal impresso no Bra-
sil, a Gageta do Rio de Janeiro (LUSTOSA, 2003, p. 20). Qua-
tro anos depois, em 1812, Manoel Anténio da Silva Serva
publicou o primeiro nimero de .As Variedades, a primeira
“revista” brasileira, que “[...] tinha ‘cara e jeito de livro’
[...]", segundo Baptista e Abreu (2010, p. 2).

Mundialmente falando, de acordo com Thomaz
Souto Corréa, a primeira revista ilustrada, surgida em
1842, foi uma novidade fascinante. Tal publicac¢io ainda
existe, hoje. Trata-se da I/ustrated London News. Voltando
a0 Brasil, temos a Revista llustrada, de Angelo Agostini,
que, a partir de 1876, destilava todo o seu humor picante.

O universo todo se modifica, das relagbes internas
de produgio e a difusdo e, também, os leitores tornam-se
outros. Em 1905, O Mulbe destacava-se usando uma ima-
gem de uma pagina, noticiando o funeral de José do Pa-
trocinio (MUNTEAL; GRANDI, 2005, p. 17). Nos anos
subsequentes a revista Careta publicou séries investigati-
vas, sobre crimes que abalaram a sociedade da época. Para
tanto, usava até uma dezena de imagens, com sequéncias
dos acontecimentos e detalhes conectados com a veraci-
dade dos fatos (MUNTEAL; GRANDI, 2005, p. 17).

As décadas de 1910 e 1920 foram marcadas pela
continuidade de varios dos veiculos da imprensa, além
das ja citadas O Malho € Careta temos a Revista da Semana.
Pouco a pouco, a qualidade do uso da fotografia vai me-
lhorando nas publicagdes MUNTEAL; GRANDI, 2005,
pp. 53-59). O ambiente da midia impressa brasileira co-
mecara a se modificar por meio das influéncias externas
que chegam até nés, um exemplo é a revista mensal Sao
Panlo, de 1935, responsavel por “[...] um projeto grafico
inovador, no qual fotomontagens, legendas e pequenos
textos sdo articulados através de uma diagramacio mo-
derna[...]” (MAGALHAES; PEREGRINO, 2004, p. 54).
E um pouco antes que, pelas mios do empresério Assis
Chateaubriand, surgiu uma das mais importantes publi-
cagdes do século XX, O Cruzeiro, em 1928.

A revista inova por suas tematicas e grandes re-
portagens, configurando-se na:

[...] primeira revista de circulagdo nacional de fatos
diversos a introduzir a linguagem da fotorreporta-
gem. Criado em 1928 e reformulado em 1945, esse
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periddico revolucionou a técnica e o espirito do jor-
nalismo ao romper com a influéncia das escolas eu-
ropéias na imprensa brasileira (ANDRADE; CAR-
DOSO, 2001, p. 246)

Muito bem estruturada, a revista O Crugeiro pos-
sula agentes em todas as regides do pais e correspondentes
no exterior. Apesar de importante desde a sua chegada,
ela teve seu maior crescimento na década de 1930, com in-
vestimento em maquinarios que ainda nio eram comuns
no Brasil, passando a utilizar-se da fotografia em todas as
matérias. Anos depois, em 1943, chegou a revista o fran-
cés Jean Manzon, que trouxe sua grande experiéncia de
trabalho em algumas publicagdes francesas. Por ocasido
de sua chegada ao pais, a fotorreportagem nio existia e o
atraso nessa area era visivel (CARVALHO, 2001, p. 63).

Manzon contribuiu com a implementagdo das
reportagens fotograficas em O Cruzeiro. De imediato,
engajou-se na reformula¢io da revista, proporcionando
intmeras mudangas num modelo ja ultrapassado. Sua
experiéncia advinha do seu trabalho nas revistas Mazch e
1"u. Naquela época, houve um avango muito grande, “[...]
deixando para tras os velhos clichés que preconizam o
uso da fotografia como mero recurso de ilustragio” (MA-
GALHAES; PEREGRINO, 2004, p- 54).

Aos novos conceitos editoriais, que foram estimu-
lados por inovagdes tecnologicas de toda ordem, in-
corporam uma outra estratégia: a fotografia surgia
com forga total na edi¢io das grade reportagens ilus-
tradas, estimulando uma renovagio de linguagem a
partir da adogdo de novas experiéncias visuais e esté-
ticas (MAGALHAES; PEREGRINO, 2004, p. 54).

No ano de 1952, Adolpho Bloch langou a revista
Manchete, principal concorrente da O Cruzeiro. A popula-
ridade da revista se deu em fun¢do da publicacio de re-
portagens historicas; além disso, também possuia uma
concepgdo apontada como moderna e o espago para a
fotografia era amplo (NASCIMENTO, 2002, p. 17). Jean
Manzon também foi fotdgrafo de Manchete, apos sair da O
Cruzeiro. Quanto ao texto, a publicagdo contava com a co-
laboragdo de grandes nomes’ (ANDRADE; CARDOSO,
2001, p. 250 - 251).

3 Colaboraram com a revista nomes como, Carlos Drummond de
Andrade, Rubem Braga, Origenes Lessa, Manuel Bandeira, Fernando
Sabino, Nelson Rodrigues, Ligia Fagundes Telles entre outros (AN-
DRADE; CARDOSO, 2001, p. 251).

De acordo com Andrade e Cardoso, “o apogeu da
Manchete coincidiu com o declinio de O Cruzeiro e com
a transferéncia de dezessete jornalistas deste periddico
para a Manchete, em 1958 [...]” (2001, p. 251). Os autores
ainda definem a revista da seguinte forma:

[...] arevista apropriou-se da linguagem e do discurso
do fotojornalismo. As fotografias ocupavam em mé-
dia 70% das paginas nas fotorreportagens, mas che-
gavam a ocupar paginas inteiras. Os textos e legen-
das preenchiam as lacunas entre titulos e subtitulos,
fotografias, graficos, desenhos e quadros que eram
inseridos para facilitar a compreensio dos leitores.
No estilo literario da época e com um portugués pri-
moroso, a linguagem dos textos era quase poética e
se inspirava na fotografia principal da matéria. (2001,
p- 252)

Em se tratando da consolida¢io do mercado edi-
torial brasileiro, o contexto comegou a mudar a reboque
do crescimento do grupo Abril. De acordo com Corréa
(2008, p.207), a empresa editorial que dominou o merca-
do em poucos anos nasceu em 1950, quando Victor Civi-
ta langou o Pato Donald. Ja a Manchete, nascida em 1952,
tinha as coberturas fotograficas* como mote principal.
Logo em seguida, em 1966, apareceu a revista Realidade,
aposta do grupo Abril em uma revista mensal, composta
por grandes reportagens. Esse é o veiculo abordado no
capitulo a seguir.

Anos de inquietagio e a revista Realidade

E num ambiente dessa generalizacio de costumes
mundiais, bem como, do estabelecimento do mercado
editorial, que observamos a chegada de alguns dos mais
importantes veiculos da histéria da nossa imprensa. Nes-
se sentido, langar um olhar mais pontual sobre o univer-
so especifico dos anos 60 se faz pertinente, pois, nele, se
consolidam novas formas de didlogo entre veiculo comu-
nicacional e leitor.

Com a sedimentacio de valores semeados nos
anos 50, tais como o Awmerican Way of Life e a efetivagio
da televisao, houve a consolidagio de um modelo de so-
ciedade urbana em nosso pais, fendmeno coerente com a
velocidade com a qual a informagdo passou a percorrer

4 A Lif, langada em 1936, foi a primeira revista ilustrada do mundo a
usar as reportagens fotograficas como férmula basica, disponivel em
http://cursoabril.abril.com.br/coluna/materia_89358.shtml.
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o globo. Grande parte dos intelectuais da época aderiu a
uma mesma leitura da nossa realidade: um pais subdesen-
volvido, industrialmente atrasado e culturalmente colo-
nizado, onde a busca pelo “nacional” e “democratico” se
fazia urgente (SIMONARD, 2006, p. 24).

Apods 1964, sob reflexos do inicio da Ditadura
Militar, incontaveis acontecimentos, de interesse geral,
certamente contribuiram para a criagdio do Brasil que
conhecemos hoje. A maior parte dos fatos que remetem
a construgdo do pais tem ligagdo direta ou indireta com
esse periodo. Entre os anos de 1965 e 1967, foram quatro
os Atos Institucionais langados pelos generais. Essas déca-
das foram permeadas pelos mais variados tipos de aconte-
cimentos de valor histérico. O modo de pensar dos bra-
sileiros se foi adaptando aos novos tempos. A cada dia,
tornava-se mais importante a presenca de veiculos que
apresentassem um novo pais, que trouxessem a tona to-
das as novas discussdes locais e mundiais.

O Brasil vivenciava um processo de afirmagido
nacional. A producio cultural foi uma pega-chave nes-
se contexto. Um grupo de jovens comegou a discutir a
edificagio de um cinema nacional onde se criasse uma
identidade politico-cultural para o povo brasileiro, e, a
partir dai, surgiu o Cinema Novo (SIMONARD, 2006,
p- 27). As can¢des também denunciavam as mudangas po-
liticas dessa nagdo em crescimento, em especial o que era
acarretado pelo regime ditatorial. Também, surgiu outro
movimento de importancia: a Tropicalia, que nio rom-
peu com a cultura politica forjada naqueles anos (50 e 60),
inclinando-se a uma visdo critica do romantismo nacio-
nalista e do realismo nacional-popular, visando a consti-
tui¢do de uma identidade do povo brasileiro (RIDENDI,
2000, p. 269).

Nos primeiros anos da ditadura militar, a impren-
sa esbogou pouca resisténcia ao autoritarismo do regime.
No entanto, ao iniciar-se o periodo de repressdo, os vei-
culos de comunicagio passaram a ter um carater mais de
dentncia que de aprego. Com a edigdo do Ato Institucio-
nal n° 5 (1968), tido como o mais conturbador da ordem
brasileira, teve inicio uma época de censura prévia aos
meios. “A partir de entdo, os temas politicos passaram
a ser cuidadosamente censurados, enquanto a imprensa,
com uma série de estratégias e artificios, tentava denun-
ciar a agdo da censura” (ABREU, 2002, p. 15).

Apos anos de regime autoritarista, a censura pré-
via foi substituida pela autocensura. Além disso, o mila-
gre econdmico também possibilitou a modernizagio da

imprensa. No entanto, a repressdo aos meios de comuni-
cagdo ainda era ferrenha: em 1975, por exemplo, foi mor-
to o jornalista Wladimir Herzog.

O Brasil presenciava o crescimento de uma socie-
dade em franca transformagio, marcada pela eminéncia
de novos valores, e influenciando as demandas da midia
impressa no sentido de gerar novos produtos. E nesse
contexto que, no ano de 1966, foi langada a revista Rea-
lidade, que chegou ao publico leitor com uma variedade
de temas e estilos, fortemente influenciada pelo New Jour-
nalism americano®. “A cobertura era ampla e ambiciosa. A
revista tragava uma espécie de mapa da realidade contem-
poranea, sem resisténcia a esta ou aquela pauta. O mundo
- e 0 Brasil, em especial - eram desvendados de modo
multifacetado” (VILAS BOAS, 1996, p. 92)

Roberto Civita, responsavel pela publicagdo, “T...]
montou uma redagdo que juntava alguns dos melhores
repérteres e autores de textos da época: a revista tinha de
ser boa de ler, e as reportagens tinham que ter impacto e
surpresa” (CORREA, 2008, p. 215). O sucesso da revista,
que misturava algo da francesa Réa/ités e da americana Fs-
quire, tornou-se incontestavel, alcangando uma tiragem de
500 mil exemplares por més.

O livro langado em comemoragdo aos 50 anos
da editora Abril - A Revista no Brasil (2000, p.57) - afir-
ma que Realidade “[...] refletia a inquietagio cultural e
de costumes dos anos de 1960, repercutindo novos pa-
drdes de comportamento”; além disso, ainda lembra que
a publicagdo oferecia um padrio de reportagens até entio
desconhecido por aqui. “Nio economizava espago. Suas
reportagens eram fluviais, exaustivas, e os textos, elabora-
dos com esmero literario”.

Tal era o cenario para o aparecimento de uma im-
portante publicagdo, que se valeu do uso da linguagem
fotografica e da narrativa literaria em suas reportagens
como um ponto forte. A publicagdo, pensada pela Edito-
ra Abril, inovou na forma de usar texto e imagem, sen-
do considerada um exemplo de qualidade jornalistica, de
acordo com Nascimento (2002, p. 17).

A revista Realidade é um marco na histéria do jor-
nalismo brasileiro. Sob qualquer angulo que possa
ser estudada, a publicagdo da Editora Abril, langada
em 1966 e produzida durante 10 anos consecutivos,

5 “O New Journalism trabalhava com arte e emogdo, apostando na dua-
lidade entre os aspectos objetivos e subjetivos da realidade. A percep-
¢do/impressio do real, transmitida pelo jornalista, propiciava uma
auténtica reprodugio da realidade [...]” (VILAS BOAS, 1996, p. 91)
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representa para os profissionais da imprensa e para
os estudiosos da vida cultural brasileira um momen-
to obrigatério de referéncia, tanto pela abrangéncia
dos temas que reportou como pela forma como o fez
(FARO, 1999, p. 13).

Tal inovagdo vinculou-se, em especial, ao fato de
a revista nutrir, em seus textos, fortes semelhancas com
o estilo intitulado new journalism, transformando-se no
veiculo que teve maior influencia, quanto a esse género
jornalistico, no Brasil (VILAS BOAS, 1996, p. 92). Tal
modalidade de jornalismo exigia tempo, longas viagens
e, sobretudo, o bom trabalho das duplas que se lancavam
pelo Brasil atras de grandes reportagens.

Segundo o editorial da edi¢do n° 6, de 1966, “RE-
ALIDADE parte do principio de que seus leitores sio
adultos, inteligentes e interessados em saber a verdade. E
continuara fiel ao seu compromisso de informar. Com
imparcialidade, com serenidade. E com a coragem de en-
frentar os fatos” (p. 3). Assim, em seus dez anos de vida,
de 1966 a 1976, a revista manteve seus repOrteres engaja-
dos e compromissados com a informagio:

Realidade retratou um Brasil que se transformava,
tratando de assuntos que, em pleno regime militar,
sob censura, ndo apareciam em outras revistas: a ma-
conha, o clero de esquerda, o casamento de padres,
o racismo, a fome. Mostrou um pais que também
nio saia com profundidade na imprensa da época: as
mazelas do Nordeste, uma Amazo6nia desconhecida,
os problemas das grandes cidades. (CORREA, 2008,
p. 216).

Um dos principais motivos, alegado como res-
ponsavel pelo fim da publicagio, foi a consolidagdo da
televisdo como parte da vida dos brasileiros, bem como
o surgimento das revistas semanais de informagdo (COR-
REA, 2008, p. 216). Além disso, em 1976, a revista Re-
alidade também encontrava dificuldades para alimentar
o seu projeto editorial, onde os jornalistas produziam o
“jornalismo de texto”, utilizando-se da criatividade, além
de, € claro, as dificuldades ligadas as restri¢des impostas
pelo fechamento politico (BAPTISTA; ABREU, 2010, p.
16).

No entanto, a observagdo mais pertinente quanto
a essa publicagdo reside no fato de a mesma, hoje, apre-
sentar-se como um documento de valor inestimavel para
sociologos, antropdlogos, historiadores e comunicolo-

gos, por trazer um retrato minuciosamente apurado de
toda uma década. Imagens e textos se completando para
tragar o perfil do povo brasileiro, sua cultura e suas lutas.

Entre os principais redatores da revista estavam
José Hamiltom Ribeiro, Roberto Freire, Narciso Kalili,
Jodo Antonio e Carlos Azevedo. Do ponto de vista da
fotografia, destacamos os trabalhos de Claudia Andujar,
Walter Firmo, Jorge Butsuem, Luigi Mamprin e Roger
Bester.

A revista sofreu algumas limitagdes apds o Ato
Institucional N° 5, em 1968, perdendo parte do vigor;
ainda publicava trabalhos de grande qualidade jornalis-
tica, no entanto, acabou sufocada pela censura (FARO,
1999, p. 20). A seguir, sdo apresentadas trés reportagens
sobre o Brasil, em matérias jornalisticas propiciadas pela
revista. Sdo abordagens que, a nosso ver, mostram algu-
mas das especificidades do veiculo em questdo, bem como
sua maneira de fazer jornalismo.

Reportagens de um outro Brasil

Para ilustrar nossa breve incursdo no campo das
reportagens na revista Realidade, elegemos alguns exem-
plos que tratam de personagens caracteristicos de um
Brasil desconhecido por grande parte dos brasileiros: sio
homens que trabalham no interior do pais e lidam direta-
mente com problemas sociais e ambientais em diferentes
regides e culturas diversificadas.

A reportagem “Uma vela contra o mar”, texto de
Narciso Kalili, fotografias de Luigi Mamprin, refere-se ao
trabalho dos jangadeiros no litoral nordestino. Consiste
em uma forma de trabalho bastante comum na regido,
mas que, a época, mostrava-se desconhecida para outras
regides do pais. Prova disso foi a inser¢io, em destaque na
reportagem, de notas explicativas sobre o jargio proprio
desse trabalho, por exemplo: “com a biquara (vara onde
se levam dependuradas as linhas de pesca e os anzéis) nas
costas, Pedro saiu da bodega, atravessando a rua cheia de
areia” (Realidade, 1966, p. 42).

A imagem de abertura da reportagem, realizada
na praia de Canoa Quebrada, no estado do Ceara, ocupa
cerca de dois tercos da pagina, deixando apenas uma tira
de texto abaixo do imenso mar azul. As letras do titulo
estdo sobrepostas a imagem, na cor branca e em uma es-
pécie de simetria com a pagina seguinte, onde, também
num tom mais claro (amarelada), esta uma jangada. Texto
e imagem dialogam diretamente, especialmente no que
tange ao titulo (figura 1).
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Nas paginas seguintes, as imagens apresentam ao
leitor os trés personagens principais da reportagem: Pe-
dro (o mais velho), Raimundo (filho de Pedro) e Valde-
mar (filho de Raimundo). A mesma familia vista na pa-
gina impar, na pagina par aparece pondo sua jangada no
mar, dando inicio ao dia de pescaria. No alto da pagina,
os dizeres: “Estes 3 homens nfo vivem sem o mar” (figura
2).

Estes 3 homens #
o vivem
S O MAr

Na figura 3, mais alguns personagens aparecem
na reportagem. Um deles é um poeta local, cujos versos
ajudam a conduzir algumas partes do texto. O mar nio
deixa de se fazer presente. Uma fotografia feita a partir da
prépria jangada, indicativo da busca de um olhar intimo
do fotografo, ilustra a forma como se da a pescaria: no
segundo plano, aparece Pedro com uma linha na mio;
no primeiro plano, Raimundo olha para o mar, ao mes-
mo tempo em que esta encostado no material de pescaria.
Além disso, a pagina 47 ainda apresenta um ponto dolo-
roso apontado pelo texto: a morte de muitos pescadores
no mar (por meio de uma espécie de cemitério na areia).

Vale destacar, nessa reportagem, a presenga de
didlogos e transcrigdes do que seriam pensamentos dos
personagens. Pedro, por exemplo, pensa sobre o futuro
do neto: “Pedro Tedfilo fazia forga para aguentar a jan-
gada, que corcoveava como um cavalo branco, e pensava:
- Valdemar esta com problemas. Se éle abandonar o mar
tenho que trazer Niciano comigo” (p. 43). Ambientacdes
também sio feitas ao longo do texto, apontando caracte-
risticas do lugar, tanto no mar quanto na terra. Assim,
notamos que o texto e as imagens buscam uma intimida-
de com a realidade abordada, dando a eles a possibilidade
de se mostrar, caracteristicas que, a nosso ver, demons-
tram uma vertente diferenciada da revista.

De forma semelhante ao que relatamos anterior-
mente, a imagem de abertura da reportagem intitulada
“Diamante, calibre 38”, que conta com texto de Carlos Aze-
vedo e fotografias de Roger Bester, publicada em de julho
de 1966, é uma fotografia que ocupa cerca de trés quartos
da pagina dupla. O espago restante é ocupado por texto
e, especialmente, com o titulo da matéria. Vale destacar
que a fotografia tras trés elementos principais: uma mio
calejada pelo trabalho pesado, diamantes, relativamente
brilhantes, e uma arma carregada. Sendo estes os elemen-
tos que se ligam diretamente ao texto, no entanto, ndo se
faz possivel afirmar que o titulo tenha sido pensado tendo
a imagem como referéncia (figura 4).
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'DIAMANTE,
CALIBRE 38

=

Nas duas paginas seguintes (figura 5) sdo apresen-
tados, tanto em forma de prosa quanto de fotografia, o
ambiente no qual trabalham os garimpeiros. As condi-
¢Bes de trabalho e até mesmo os tipos de peneiras utiliza-
das sdo descritas no texto, por Carlos Azevedo, na forma
de explicagBes aos termos ali encontrados, como é o caso
do seguinte exemplo: “resta a refina, peneira de malhas
muito mitdas, dela s6 escapa areia” (p. 86). Na pagina 87
aparece, em forma de fotografia, o primeiro personagem
da reportagem: Ulisses, o “Valente dos Diamantes”, ho-
mem esperto que transforma pedras ruins em boas, por
meio da quimica.

Ry

Ha um sol brilhando no fundo da peneina fing

Além disso, alguns personagens sio apontados ao
longo do texto, humanizando um trabalho que se mostra
extremamente violento e perigoso. De forma semelhante,
nas duas paginas seguintes (figura 6), mais quatro atores
sdo apresentados aos leitores, tendo como cenarios aque-
les caracteristicos de suas vidas. Destacamos as fotografias
de duas mulheres, em condi¢des sociais completamente
distintas, que compdem a narrativa: ao passo que a da
pagina da esquerda vive do desejo dos garimpeiros, a da
direita sonha com um futuro diferente, ter um marido e

sair daquele lugar. O texto é dividido por subtitulos, que,
em alguns casos, podem ser entendidos como subtemas
do texto.

— T

' Sa aqui se pode dizers quabiquer dia amanheco i

Por fim, uma pagina que nio faz uso de fotogra-
fias, carregada apenas por texto, na qual é descrito um
garimpeiro que “tem dividas, ganha pouco [...], triste, pe-
dindo noticias do Brasil” (p. 90). Ainda nesta pagina, exis-
te um box, no qual sdo apontadas ‘as faces do diamante’.
Vale destacar que o texto comega e termina com a mesma
frase: “é s6 pena que avoa” (p. 84), atribuida a um perso-
nagem local conhecido como Mio Pelada.

Ja em “Fiste boi é men”, a reportagem é aberta com
uma imagem que ocupa duas paginas, na totalidade. A
cena carrega a ideia de movimento, e a sensagdo de velo-
cidade. Através do recurso da velocidade do obturador,
e do uso da técnica do panning, David Drew Zingg passa
uma informagio de movimento que da vida a fotografia,
e gera uma expectativa para o leitor que é conduzido para
o texto. Na composi¢io (figura 7), vemos dois homens,
um cercado e trés bois. A parte mais nitida da imagem € a
que mostra os homens, chamando a aten¢io do observa-
dor para o centro da pagina. Ja o texto define o persona-
gem da matéria, um magarefe’, apontado como sendo um
individuo forte, rude e ligeiro. Demonstrando a relagdo
cimplice entre reporter e fotografo, uma das marcas da
revista Realidade, imagem e texto se completam. A men-
sagem visual dialoga com o texto e vice-versa.

6 Recurso pelo qual o fotégrafo acompanha o movimento do objeto
fotografado, aumentando a ideia de movimento e velocidade na foto-
grafia.

7 O magarefe é “aquele que mata e esfola reses nos matadouros, carni-
ceiro”, de acordo com o Mini Aurélio (2001).
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A reportagem se inicia com a narrativa do come-
¢o do dia de um homem de uma localidade no interior
do Nordeste. O magarefe acorda durante a madrugada,
conversa com sua mulher, amola sua faca e sai para o ma-
tadouro do municipio de Feira de Santana (Bahia). Quan-
do da defini¢do da profissio do homem, Roberto Freire
aponta que “[...] para ele [Jodo], ser magarefe é profissio
como qualquer outra. Mas alguma coisa dentro dele, 12
no fundo, ndo concorda com isso. Porque Jodo gosta da
vida e sabe - inconscientemente, pelo menos, - que sua
profissdo é matar” (p. 53). A narrativa também elenca as
caracteristicas descritivas do matadouro: cheiro de san-
gue, cheiro de morte.

A segunda fotografia da reportagem (figura 8) traz
aimagem de Jodo pulando uma cerca, suas roupas, descri-
tas na pagina seguinte da matéria, estdo sujas de sangue.
Ele ndo parece estar preocupado com isso. Sua expressao
demonstra a certeza no que faz: matar. A imagem, apa-
rentemente feita com uma teleobjetiva, tem o primeiro
plano nitido e o fundo desfocado, atraindo o olhar para
a figura do homem. Isso da a sua expressdo um destaque.
As cores, fortes, especialmente pelo vermelho do sangue,
trazem dramaticidade para a imagem. O enquadramento
possibilita a percep¢io do lugar: um cercado, onde ainda
notamos bois ao fundo.

O texto traz, ainda, a reprodugdo de uma conver-
sa entre um pai e um filho. Um garoto de 16 anos, que
esta envolvido com uma mulher casada, diz para o pai:
“Sangue pra mim € igual agua, pai” (p. 58). Ao vivenciar
cenas como essa, Jodo pensa nos seus filhos, que eles de-
veriam ir para a escola. Mas nio ha como. Nio existem
muitas institui¢des publicas de ensino na regido, e eles
precisam ajudar em casa.

Outra imagem que acompanha o texto revela a
situagdo na qual sdo mortos os bois (figura 9). Roberto
Freire descreve o local como sendo uma piscina de sangue,
onde os pés afundam até o tornozelo. O enquadramento
da imagem e o posicionamento do fotdgrafo permitem
que haja a divisio da fotografia em dois planos. A frente,
o animal morto, num segundo plano, a imagem dos dois
homens. Mais nitida, a segunda parte mostra o sangue, a
situagdo de trabalho, o lugar onde tudo acontece.

Nas paginas seguintes, a frase: “hoje, no trabalho,
sangue para ele tem perfume - significa dinheiro” (1967,
p. 57). Por fim, Jodo faz outra reflexdo: “nio é bom viver
da morte, coberto de sangue e dividas” (1967, p. 58). Mais
uma vez, texto e imagem se completam, indicando uma
interagdo entre os dois jornalistas. A mensagem visual
vem transcrita por Roberto Freire.

Considerag¢des Finais

A revista Realidade teve uma vida curta, apenas
10 anos. Mas, logo no ano de langamento, 1966, em re-
lagdo as reflexdes sobre questdes desconhecidas da cultu-
ra brasileira, deu bons exemplos do estilo de jornalismo
que pretendia alcangar. Com textos leves, marcado por
nuangas de narratividade literaria, apresentou um Brasil
diferente: construido por depoimentos diretos dos perso-
nagens, e fotografias que buscam um aprofundamento na
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realidade, além de liberdade criativa tanto para a produ-
¢do de texto, como para a imagem. Tal caracteristica do
novo jornalismo parece ser a mais forte nos textos dos
reporteres da Realidade. Cada narrativa é composta por
didlogos e pensamentos que apenas o convivio e, conse-
quentemente, uma pesquisa poderia tornar possivel.

Nossos apontamentos indicam que, nas trés re-
portagens descritas e exemplificadas, temos uma fragio
do que Realidade pretendia: re-conhecer o Brasil e mos-
tra-lo aos brasileiros. As tematicas abordadas provém de
regides afastadas do eixo Rio - Sdo Paulo e, provavelmen-
te, praticamente desconhecidas pelos leitores ou, se co-
nhecidas, esse re-conhecimento muitas vezes carregado
de arquétipos e falas preconceituosas. As fotografias dio
subsidios para a construgio de um cenario que mostra as-
pectos diversos da realidade, bem como o texto contribui
para a constru¢do do seu sentido: assim, texto e imagem,
juntos, possibilitam ao leitor entender as relagdes existen-
tes naquela regido.

Sendo assim, percebemos que a revista Realidade
se propunha a apresentar pautas diversificadas, e, nesse
caso em especial, mostrando formas distantes e diferen-
tes de trabalho, dando conta da questdo em mais de um
ponto do pais e, sobretudo, contribuindo para a possivel
constru¢do da imagem de brasileiros batalhadores. Acre-
ditamos que a postura inovadora da revista, relativa a ma-
neira de abordar e interagir com os assuntos, possa trazer
uma reflexdo que nos ajude a conhecer melhor a influén-
cia do novo jornalismo na imprensa brasileira.
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