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Resumo: O presente trabalho aborda a tematica das representagdes sociais e da construcdo de
imagens em editoriais. Nosso objetivo foi analisar a constru¢do dos imaginarios sociodiscursivos e do
ethos do piaviense através do género editorial, comparando os trés jornais de maior circulagdo no
estado do Piaui. Tomamos por base a retorica aristotélica, no que concerne as provas retoricas, e os
estudos semiolinguisticos de Charaudeau (1983), com foco principal na no¢ao de imaginarios
sociodiscursivos. Nossa pesquisa possui uma natureza qualitativa e interpretativa, sendo o corpus da
mesma constituido por cinco editoriais publicados durante o més de outubro de 2013, assim divididos:
dois editoriais do jornal Didrio do Povo; dois do jornal O Dia e um do jornal Meio Norte. Os resultados
apontam para a construcao de imaginarios sociodiscursivos diferenciados quando se toma por base o
lugar social da enunciagdo. Os jornais Meio Norte e Didrio do Povo apresentam um imaginario de
pobreza, fragilidade e dependéncia acerca do Piaui, ao passo que o jornal O Dia constréi uma imagem
de superacao enfatizando o declinio das taxas de empobrecimento. Cada jornal constréi umaimagem
de si: 0 jornal Meio Norte aposta num ethos de grandiosidade e poder de massificagdo; o jornal O Dia
projeta um ethos de tradi¢do e o Didrio do Povo ressalta sua imagem de independente.
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1 Introdugao

Esta pesquisa teve como principal objetivo identificar as estratégias argumentativas
e asimagens do piauiense construidas pelos jornais locais O Dia, Meio Norte e Didrio do Povo,
estabelecendo parametros para a compreensao dos aspectos linguisticos, sociais, histdricos,
ideoldgicos e culturais que estdo contidos nos mesmos. Com isso, procuramos dar énfase aos
Imaginarios Sociodiscursivos e a construgdo do ethos.

Partimos da ideia de que os jornais procuram chamar a atencao do leitor através de
estratégias argumentativas, com o proposito de persuadi-lo para que possam aderir e
compartilhar o que esta sendo exposto ou vendido pelos jornais. Dentro desse raciocinio, a
argumentacao pode enveredar por diversas areas, como a politica, a sociedade, descobertas
e polémicas que chocaram o mundo etc.

Com relacao a analise dos jornais piauienses, percebemos que, além da utilizacdo de
varios tipos de estratégias argumentativas, os mesmos também constroem imaginarios

sociodiscursivos a respeito da realidade que os cerca, além de imagens de si mesmos (ethos).
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2 Fundamentagao Tedrica

A lingua é um sistema de comunicagao e ocorre dentro de uma comunidade de fala,
ou seja, € um reflexo criativo influenciado pela cultura de seus falantes. A lingua é também o
principal instrumento de desenvolvimento cognitivo do ser humano e existe uma profunda
interdependéncia entre linguagem e pensamento, um fornecendo subsidios ao outro. Para
Saussure (1966), “a lingua é um produto social da faculdade da linguagem e um conjunto de
convencdes necessarias, adotadas pelo corpo social para possibilitar o exercicio de tal
faculdade pelos individuos”, ou seja, a lingua é um todo em si mesmo e um principio de
classificagdo. Uma vez que lhe atribuimos o primeiro lugar entre os fatos da linguagem,
introduzimos uma ordem natural num conjunto que nao se presta a nenhuma outra
classificagao.

Partindo desse pressuposto, podemos inferir que as relagbes sociais que ocorrem
através da lingua descrevem com propriedade a argumentacao. O homem julga, avalia,
critica, faz juizos de valor e através do raciocinio obtém consequéncias e dedugdes. Ou seja,
através de estratégias argumentativas podemos passar uma imagem positiva ou negativa
diante da sociedade. A argumentac¢ado permite o mesmo, obter sucesso em tudo isso, pois
através do argumento o homem apresenta justificativas para tudo aquilo que defende e para
todos aqueles que pretende convencer.

O tedrico Charaudeau (2009) afirma que argumentar é uma atividade discursiva que,
do ponto de vista do sujeito argumentante, participa de uma dupla busca, a busca de
racionalidade e uma busca de influéncia que tende a um ideal de persuasdo. Ou seja, a
primeira leva a ideais que sejam verdadeiros quanto a explicacao de fendmenos do universo,
a segunda consiste em compartilhar com o outro (interlocutor ou destinatario) um certo
universo de discurso até o ponto em que este Ultimo seja levado a ter as mesmas propostas.

Pensando na utilizagdo de estratégias feitas pelos jornais, em especial os Imaginarios
Sociodiscursivos e o Ethos, utilizaremos um arcabouco tedrico originado em autores

contemporaneos, com base, porém, na retdrica aristotélica.

2.1 IMAGINARIOS SOCIODISCURSIVOS
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De acordo com Charaudeau (2007), os Imaginarios Sociodiscursivos sao engendrados
pelas representagdes sociais e que (uma vez) partilhados pela sociedade ddo significado ao
mundo. A constru¢dao dos imaginarios relaciona elementos afetivos e racionais nessa
simbolizacdo do mundo e das relagdes que fazem parte deste mundo. Charaudeau (2006)
estabelece uma diferenca entre os imaginarios e os esteredtipos, mostrando que os
esteredtipos tendem a depender do julgamento de um sujeito e buscam firmar uma
determinada ideia. Ja os imaginarios ndo sao rigidos e nao tém o objetivo de estabelecer
verdades. Os imaginarios sociodiscursivos ndo possuem uma valoragao no sentido de certo
ou errado, bom ou mau.

Charaudeau (2007) mostra que a constru¢dao dos imaginarios sociodiscursivos esta
ancorada em dois tipos de saberes, os saberes de conhecimento, que tendem a estabelecer
uma verdade acerca dos fendmenos do mundo, independendo da subjetividade do sujeito, e
os saberes de crenga, que pertencem a um modo de explicagdo do mundo, proveniente de
julgamentos, apreciacOes e valorizagdes dos sujeitos. A diferenca entre os dois saberes esta
no tipo de relacdo estabelecida entre sujeito e mundo. Os saberes de conhecimento o mundo
se sobrepoe ao homem, ja nos saberes de crenga é o homem que se sobrepde ao mundo.

Os saberes de conhecimento estdo divididos, por Charaudeau, em dois tipos de
saberes, o saber cientifico e o saber de experiéncia. No primeiro, as explicagdes sao
construidas sobre o mundo por meio de procedimentos como a experimentacdo, a
observacao e o calculo. J& o sequndo saber, o saber de experiéncia, nos mostra que a
construcao das explicagoes parte do conhecimento de mundo, ou seja, o conhecimento é
adquirido a partir da experiéncia socialmente partilhada, mas ndo ha nenhuma garantia de
comprovagao. Em relacdo aos saberes de crenga, Charaudeau (2007) afirma que ndo ha a
possibilidade de verificagdo, pois ndo sdo sistematizados em teorias, ou seja, parte do
conhecimento de mundo. S3o divididos em saberes de revelacao e saberes de opiniao, sendo
que os saberes de revelagdo sdo fundamentados em uma verdade exterior ao sujeito, mas
que nao pode ser verificada, ou seja, o sujeito aceitard essa verdade, mesmo havendo
contradi¢Oes aos saberes de conhecimento. Nos saberes de opinidao os argumentos partem
do julgamento e opinido de um determinado sujeito e sdo construidos por varios tipos de

motivacoes como a necessidade, a probabilidade, confronto entre a razao e emocgao etc. O
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saber de opinido é tanto pessoal quanto social e sdo divididos em: opinido comum, trata-se
de um julgamento generalizado e que é partilhado socialmente; opinido relativa, € um
julgamento que diz respeito a um sujeito individual ou a um grupo especifico; e opinido
coletiva, nesse caso, é a opinidao de um determinado grupo em relacao a outro grupo. Com

base no que ja foi mostrado, introduziremos a nogdo de Ethos.

2.2 ANOCAO DE ETHOS

Destacaremos a sequir a no¢ao do ethos na visao de varios autores, como Aristoteles,
Maingueneau, Ruth Amossy e Charaudeau.

Sabe-se que o ethos surgiu na Grécia com Aristoteles e em Roma com Quintiliano e
Cicero, mas com perspectivas diferentes. Para os gregos aimagem que o orador cria e mostra
no momento da enunciagdo, a fim de convencer o auditério ndo corresponde,
necessariamente, a identidade dele; Enquanto para os romanos, o ethos estava ligado aos
atributos reais do orador, a sua moral, e ndo incidia na imagem discursiva criada pelo orador.

A autora Heine (2011) nos mostra que o pensamento romano era baseado nas ideias
de Quintiliano e Cicero, mas Heine afirma que é o pensamento grego e ndo o romano que
lanca as bases para a construcao teodrica da nogdo de ethos nos estudos linguisticos. Para
tanto, Aristoteles (1998) afirma que um dos pontos fundamentais na arte de persuadir esta
na qualidade das provas dadas pelo orador. Com isso, percebe que existem as provas
independentes e as dependentes. As provas independentes nao dependem do orador e estao
relacionadas a testemunhas e confissdes, ja as dependentes dividem-se em pathos, logos e
ethos, este, para Aristoteles, é o mais importante das provas.

Para Aristdteles (1998), o ethos é aimagem de si que o orador cria através do discurso,
mas nao significa ser o carater real do orador.

Segundo Maingueneau (2008), o ethos consiste em causar boa impressado pela forma
como se constroéi um discurso, ou seja, o locutor dara uma imagem de si que seja capaz de
convencer o auditdrio. Maingueneau afirma ainda que o ethos ndo age no primeiro plano,
mas de maneira lateral, implicando, assim, uma experiéncia sensivel do discurso,

mobilizando a afetividade do destinatario.
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Para Maingueneau, o ethos esta ligado ao ato de enuncia¢do, sem ignorar que o
publico constroi também representagdes do ethos do enunciador antes mesmo que ele fale,
ou seja, o ethos é fundamentalmente um processo interativo de influéncia sobre o outro.

Maingueneau afirma que o ethos ndo esta ligado apenas a oralidade em situagao de
fala publica, mas também abarca todo tipo de texto, tanto orais como escrito, pois todo texto
escrito tem uma vocalidade que pode se manifestar numa multiplicidade de tons.

Maingueneau, afirma que:

O ethos de um discurso resulta da interagdo de diversos fatores: ethos pré-
discursivo, ethos discursivo (ethos mostrado), mas também os fragmentos
do texto nos quais o enunciador evoca sua prépria enunciagao (ethos dito) —
diretamente (“é um amigo que lhes fala”) ou indiretamente, por meio de
metaforas ou de alusdes a outras cenas dafala, por exemplo. (Maingueneau,
2008, p.18)

Ou seja, é impossivel definir uma fronteira nitida entre o dito sugerido e o puramente
mostrado pela enunciagao.

Maingueneau nos mostra que o discurso publicitario mantém uma ligagao privilegiada
com o ethos, pois ele busca efetivamente persuadir ou associar os produtos que promove a
um corpo em movimento, a uma maneira de habitar o mundo. Ja em relacdo ao discurso
indireto livre, existe uma aproximagao entre esse tipo de discurso e o ethos, pois um dos
interesses do discurso livre é que ele permite, além do ritmo, do léxico, da sintaxe etc., que o
ethos seja percebido pelos leitores sem que Ihes sejam reconstituidos os propdsitos exatos
dos locutores citados, ou seja, é restituido seu ethos discursivo.

Para Ruth Amossy (2005), todo ato de tomar a palavra implica a constru¢do de uma
imagem de si, ou seja, a maneira de dizer autoriza a constru¢dao de uma imagem, seja ela boa
ou ruim. Por exemplo, quando tomamos a palavra numa reunido acabamos construindo uma
imagem de uma pessoa decidida e que tem iniciativa. O ethos estd ligado também ao
estatuto do locutor e a questao de sua legitimacao pela fala.

Segundo Amossy, a nocao de ethos é mobilizada pela concepg¢do de enunciagdo da
pragma-semantica, isto €, uma teoria que da énfase a fala como acao que visa influenciar o
parceiro. Em seu artigo intitulado “Da nocgao retorica de ethos a analise do discurso”, Amossy

enfatiza Bourdaloue, no qual afirma que o orador convencerd por argumentos, pensando
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bem no que vai dizer, e agradarad pelos seus modos. A sequir, trataremos do ethos na

concepcao de Charaudeau.

2.3 0 ETHOS EM CHARAUDEAU

Para Charaudeau (2011), "o sentido veiculado por nossas palavras depende ao mesmo
tempo daquilo que somos e daquilo que dizemos”, nesse sentido, podemos afirmar que o
ethos é o resultado de uma dupla identidade, mas ele termina por se fundir em uma Unica. De
acordo com Charaudeau, ndo podemos afirmar que existam marcas especificas do ethos, por
exemplo, os diversos tipos de comportamento do sujeito ou o conteuddo de suas propostas.

Charaudeau divide o ethos em duas categorias: o ethos de credibilidade e os ethos de
identificagao.

I.  Osethos de credibilidade

Charaudeau nos mostra que a credibilidade ndo é uma qualidade ligada a identidade
social do sujeito, ou seja, a credibilidade ¢é o resultado da construcao de uma identidade
discursiva pelo sujeito falante. Um individuo pode ser julgado digno de crédito se houver
condig¢oes de verificar que aquilo que ele diz corresponde ao que ele pensa, caso contrario,
pode se revelar mentiroso. Esse ethos de credibilidade é dividido em ethos de sério, ethos de
virtude e ethos de competéncia.

i.  Ethos de sério

O ethos de sério depende das representa¢des que cada grupo social faz de quem é
sério e de quem ndo é. E construido com a ajuda de diversos indices, como os corporais e
mimicos, o locutor tem que mostrar uma boa postura do corpo, uma expressao sem muito
sorriso no rosto, os indices comportamentais que revelam a capacidade de autocontrole, e os
indices que demonstram a grande capacidade de trabalho. Esse ethos é construido com a
ajuda de declaragdes a respeito de si mesmo.

ii.  Ethosde virtude

Podemos definir o ethos de virtude como aquele que da o exemplo, isto &, o locutor
tem que demonstrar sinceridade e fidelidade, acrescida de uma imagem de honestidade
pessoal. Esse ethos é construido através do tempo, ou seja, € preciso constatar que o locutor

sempre seqguiu @ mesma linha de pensamento, de a¢do e que tem uma vida transparente.
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iii. O ethos de competéncia
O ethos de competéncia exige o saber e a habilidade, o locutor deve ter conhecimento
profundo do dominio particular no qual exerce sua atividade, mas provando que tem os
meios, o poder e a experiéncia necessarios para realizar seus objetivos, obtendo assim,

resultados positivos.

Il.  Osethos de identificacao

Charaudeau afirma que a construcao do ethos se faz em uma relagao triangular entre
si, 0 outro e um terceiro ausente. O si procura endossar aimagem ideal, o outro é levado por
um comportamento de adesdo a pessoa que ele se dirige por intermédio dessa mesma
imagem ideal de referéncia.

O ethos de identificagao é uma polivaléncia de imagens e umas sao mais voltadas para
si mesmo. Esse ethos esta dividido em varios outros tipos: o ethos de poténcia, ethos de
carater, ethos de inteligéncia e ethos de humanidade.

a. O ethos de poténcia

Esse ethos é visto como uma energia fisica que emerge das profundezas terrestres e
impulsiona os corpos na a¢do. Sequndo Charaudeau, o ethos de poténcia nao deve ser
confundido com o do poder, pois tem como finalidade a organizacao da vida coletiva,
resultado de uma agao coordenada.

b. O ethos de carater

O ethos de carater trata mais da forca do espirito que do corpo e pode aparecer por
meio de diversas figuras como a vituperagao, a polémica, o controle de si, a coragem e a
moderagao. A vituperacao critica e indigna-se ao exprimir-se aos berros, ou seja, o berro é
dominado, testemunhando uma indignagao pessoal e provém de um julgamento da mente,
necessitando, assim, ser expresso com forca. A polémica aparece geralmente nos debates
entre os politicos, onde se encontram numa situagao conflituosa uns em relacao aos outros.
Ja o controle de si denota um carater equilibrado que ndo se deixa levar por pequenas coisas,
ou seja, mantém a cabeca fria em todas as circunstancias. Uma outra figura se refere a
coragem, pois quem a possui sabera enfrentar a adversidade sem enfraquecer. E por Ultimo,
ndo menos importante, a moderacdo que se resume na intermediacdo entre as partes em

conflito.

ANAIS DO IV COGITE - COLOQUIO SOBRE GENEROS & TEXTOS - ISBN 978-85-7463-830-0



c. Oethos de inteligéncia
Esse ethos pode provocar a admiragao e o respeito dos individuos por aquele que
demonstra té-lo e assim os fazem aderir a ele. O ethos de inteligéncia testemunha a maneira
como os membros de um grupo social concebem a inteligéncia e a valorizam.
d. O ethos de humanidade
O ethos de humanidade é mensurado pela capacidade de demonstrar sentimentos,
compaixdo e também pela capacidade de confessar suas fraquezas. Esse ethos pode ser
percebido através de duas figuras distintas, a figura do sentimento e a figura da confissao.
Em relacdo ao sentimento, é dificil de manipular, pois ndo é necessario que o locutor passe
por fraco. Essa figura deve transparecer apenas em algumas ocasioes. A figura da confissao

também é dificil de manipular, pois confessar pode ser uma marca de fraqueza.

3 Metodologia

O projeto possui carater qualitativo e interpretativo. Foi dividido em varias etapas,
entre os meses de setembro a dezembro, fizemos a caracterizac¢ao inicial da pesquisa, com a
definicdo do foco de estudo a ser adotado, a revisdao da bibliografia que trata do tema
pesquisado, a reunido e leitura dos editoriais. Nos meses de marg¢o a junho realizamos as
analises do corpus selecionado, portanto, foram estabelecidas metas a serem cumpridas e
toda semana eram produzidas trés paginas de analise. Para tanto, selecionamos dois
editoriais do Jornal O Dia, dois editoriais do Jornal Didrio do Povo e um editorial do Jornal Meio
Norte.

Nesse mesmo espaco de tempo, foram realizadas as discussoes que diz respeito aos

resultados.

4 Analise dos Dados

De acordo com o cronograma do projeto de pesquisa, os primeiros meses de nossos
estudos foram focados na reunido de literatura referente ao assunto da pesquisa e posterior
estudo desse material. Em sequida, realizamos as analises dos dados. Com isso péde-se

perceber que a constru¢ao dos Imaginarios Sociodiscursivos esta ancorada em dois tipos de
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saberes: os saberes de conhecimento e os saberes de crenca. Partindo dessa afirmacao
analisaremos alguns editoriais dos jornais locais do estado do Piaui.
Os editoriais publicados pelo Diario do Povo em 19 e 25 de outubro de 2013 nos

mostram que é possivel detectar esses dois tipos de saberes. Vejamos:

[...] Hoje, mais de 90% dos nossos recursos sdo provenientes de
transferéncias constitucionais e convénios [...] Setenta por cento,
praticamente, de nossa populacdo, depende de programas sociais do
governo federal, a exemplo do Bolsa familia. Cerca de 12% das criangas e
adolescentes encontram-se em situa¢do de trabalho infantil irreqular,
estatistica predominante ainda nos anos 1990 [...]

(Jornal Diario do Povo, Uma enorme dependéncia, 19 de outubro de 2013)

O nordeste vive uma das maiores secas de toda a sua historia. Ja ndo chove
praticamente desde o comeco do ano. E |a se vao quase 10 meses[...] (Jornal
Diario do Povo, A seca e seus desdobramentos, 25 de outubro de 2013)

Nos trechos destacados acima podemos perceber os saberes de conhecimento, pois
o Jornal Diario do Povo tende a estabelecer uma verdade acerca dos fendmenos do mundo,
independendo da subjetividade do sujeito. Ou seja, utiliza dados que comprovam o que esta
sendo dito. Quando afirma que “90% dos nossos recursos sao provenientes de
transferéncias...” esta provando através de dados que o que esta sendo colocado é veridico.

Ja no Jornal O Dia esse saber é ainda mais presente nos editoriais.

[...] Segqundo dados do Governo Federal, 56% dos 4.581 municipios
brasileiros ndo conseguem arrecadar 10% da receita necessaria para sua
manutencao, e acabam se tornando dependentes dos recursos provenientes
dos Estados da Unido. [...] No Piaui, desde a eleicdo de 2012 dois prefeitos
renunciaram a seus mandatos [...]

(Jornal O Dia, Criagdo de municipios, 18 de outubro de 2013)

[...] Segundo dados da Pesquisa nacional por Amostra de Domicilios (Pnad)
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no Estado do Piaui,
a proporcao de pessoas vivendo em domicilios (familias) pobres diminuiu
quase 50% entre os anos de 2001 e 2011, de 52% em 2001 para pouco mais
de 24% em 2011[...]

(Jornal O Dia, Queda da pobreza, 2 de outubro de 2013)

Como se pode perceber, os saberes de conhecimento estao contidos nos editoriais do
Jornal O Dia. No trecho citado, O Jornal utiliza dados estatisticos e com esses dados define

conceitos e modos de raciocinio que podem ser utilizados pela coletividade, ou seja,
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escapando a singularidade do individuo. E se formos investigar, os dados sdo de pesquisas
realizadas e podem ser provados. O Jornal, ao utilizar-se dos saberes de conhecimento,
tendem a colocar dados que possam ser verificados e comprovados pelo leitor.

Analisando os editoriais do jornal Meio Norte pode-se perceber que existe a presenca

dos saberes de conhecimento, mas de forma concisa. A exemplo:

[...] A queda na expectativa de vida ou a reducao do ritmo de crescimento
da esperanca de vida ao nascer é um fendmeno demografico ja registrado
por pesquisas em Sao Paulo e em Pernambuco [...] a esperanca de vida ao
nascer no Piaui sera maior que os atuais 73,4 anos [...]

(Jornal Meio Morte, esperanca de vida, 22 de outubro de 2013)

Para que seu discurso seja valido o jornal utiliza estratégias que possam comprovar
sua veracidade, construindo uma representacao da realidade, esta que vale pelo
conhecimento do proprio mundo, ou seja, apesar de colocar que existem pesquisas feitas, o
Jornal Meio Norte nao mostra qual a fonte da pesquisa. Com isso, ndo ha nenhuma garantia
de comprovacao, utilizando como estratégia o saber de experiéncia.

Fazendo um paralelo entre os saberes de conhecimento e os saberes de crenga,

analisaremos os mesmos editoriais, agora destacando os saberes de crenca.

[...] A umidade estda muito baixa e ameaca a saude das pessoas,
principalmente idosos e criangas. Quanto ao calor, pouco se pode fazer, a
ndo ser tomar bastante liquido [...] Ou seja, procure a sombra das arvores
que sdo mais refrescantes [...]

(Jornal Diario do povo, A seca e seus desdobramentos, 25 de outubro de
2013)

[...] A dependéncia em relagdo ao poder publico, naquele tempo, era muito
grande. Hoje, permanece praticamente inalterada [...] Para que se tenha
ideia, o poder publico, no Piaui, é o maior empregador. E também o principal
contratante de obras e servicos [...]

(Jornal Diario do Povo, Uma enorme dependéncia, 19 de outubro de 2013)

Nos editoriais analisados pode-se notar uma forte presenca dos saberes de crenca,
uma vez que o Jornal Diario do Povo utiliza procedentes de um movimento de avalia¢do, no
qual o sujeito determina seus julgamentos a respeito dos fatos, ou seja, € o homem que se

sobrepoe ao mundo. Quando afirma que “A umidade esta baixa e ameaca a saude”, neste
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caso, por exemplo, ndo precisa de dados para provar que a umidade baixa pode sim prejudicar
a saude humana.

O Jornal O Dia também utiliza os saberes de crenca, pois nos editoriais foi possivel
notar que o jornal tende a uma explicagdo do mundo e faz apreciagoes e valorizagdes dos

sujeitos. Vejamos:

[...] A criacdo de novos municipios é uma matéria polémica e que envolve
fatores geograficos e algumas vezes ideoldgicos, pois muitas vezes uma
comunidade desenvolve-se isolada da sede do municipio e acaba ndo
usufruindo do mesmo desenvolvimento ou ndo compartilhando das
mesmas ideias [...]

(Jornal O Dia, Criagdo de municipios, 18 de outubro de 2013)

[...] Ja que permite que as pessoas permanecam mais tempo na escola,
melhorando assim a escolaridade média da populagdo e consequentemente
a saude, a consciéncia em exigir seus direitos e a busca maior por melhorias
na qualidade de vida.

(Jornal O Dia, Queda da pobreza, 2 de outubro de 2013)

Nos dois trechos citados pode-se notar que o Jornal faz um julgamento generalizado
e que ¢ partilhado socialmente, ou seja, emite sua opinido e a partilha com a sociedade
piauiense. Nesse caso, ndo pode ser comprovado, pois sao julgamentos.

Passando para a analise do editorial publicado pelo Jornal Meio Norte, percebe-se que
ocorre o mesmo com os demais jornais em ralagao aos saberes de crenga. Ou seja, o jornal
emite sua opinido de forma clara, mas ndo sdo sistematizados em teorias, configurando
assim como um discurso de causalidade natural. Com um trecho extraido do editorial

podemos perceber o saber de experiéncia. Vejamos:

[...] A reducdo da violéncia, através do combate as suas causas — droga no
topo — é seguramente uma das boas saidas possiveis para reduzir o impacto
dos dbitos por causas externas sobre a esperanca de vida. Claro que existem
outras medidas, como a melhoria da saude preventiva para todos os estratos
populacionais, sobretudo aqueles formados por pessoas do sexo masculino,
grupo demografico que por cultura e habito negligencia o trato pessoal da
saude [...]

(Jornal Meio Norte, Esperanca de vida, 22 de outubro de 2013)

Nota-se que nos editoriais analisados o sujeito faz seu julgamento sem comprovagao

de dados e que é o sujeito que se sobrepoe ao mundo e nao este que se sobrepde aquele. Ao
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afirmar que “claro que existem outras medidas, como a melhoria da saude”, o Jornal emite
sua opiniao, seu julgamento e nao se utiliza de dados para provar que o seu discurso é
verdadeiro, ou seja, parte do conhecimento de mundo.

Charaudeau (2011), divide os Imaginarios Sociodiscursivos em dois tipos, o imaginario
social e o imaginario sociodiscursivo. No primeiro conclui-se que o imaginario é efetivamente
uma imagem da realidade, mas imagem que interpreta a realidade, ou seja, realidade essa
que faz entrar em um universo de significagdes. Essa significacdo da realidade procede de
uma dupla relagdo: a relagdo que o homem mantém com a realidade por meio de sua
experiéncia, e a que estabelece com os outros para alcangar o consenso de significacdo. Ja o
segundo, para que possa desempenhar seu papel de espelho identitario, tem a necessidade
de ser materializado. Partindo dessa ideia, o principal objetivo foi analisar a imagem que o
Estado do Piaui passa diante da sociedade.

No Editorial "Esperanca de vida” publicado no dia 22 de outubro de 2013 através do

Jornal Meio Norte pode-se perceber a presenca do imaginario social, observe:

O crescente numero de mortes por violéncia em Teresina e nas cidades de
Picos e Parnaiba, que registram maiores numeros de homicidios fora da
capital do Piaui, tem sido um obstaculo para que o Estado avance na
expectativa de vida. A esperanca de vida ao nascer, portanto, é afetada
diretamente pela expansao das chamadas mortes por causas externas, ou
seja, por violéncia. [...] A queda na expectativa de vida ou a reducdo do ritmo
de crescimento da esperanca de vida ao nascer é um fenémeno demografico
ja registrado por pesquisas em Sdo Paulo e em Pernambuco, mas ja
perceptivel a olho nu no Piaui. [...] (Jornal Meio Norte)

Nesse trecho, podemos notar a forte presenca do imaginario social, pois reflete a
visao que o homem tem do Piaui em relagdo as taxas de homicidios. Nesse caso, o Estado do
Piaui passa uma imagem de fragilidade e com esses altos indices de homicidios faz com que
o estado se torne cada vez mais fraco e com a imagem de descaso perante a sociedade, ou
seja, as autoridades ndo tomam iniciativas para resolver tais problemas.

Partindo do mesmo pressuposto, percebe-se que contrario ao Jornal Meio Norte, o

Jornal O Dia coloca o Piaui como um estado de superagao. Vejamos:

Um dos programas sociais mais criticados desde sua implantagdo, o Bolsa
Familia tem mostrado através de resultados praticos a que veio.
[...JSegundo dados da Pesquisa nacional por Amostra de Domicilios (Pnad)
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no Estado do Piaui,
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a proporg¢ao de pessoas vivendo em domicilios (familias) pobres diminuiu
quase 50% entre os anos de 2001 e 2011, de 52% em 2001 para pouco mais
de 24% em 2011.” (Jornal O Dia. P.6). [...] Um dos fatores que comprovam
essa reducdo no numero de familias pobres e extremamente pobres é o
abandono do programa Bolsa Familia. [...] 40.764 familias abriram mao do
beneficio no Piaui[...] (Jornal O Dig, p. 6)

Com isso, pode-se verificar que contrario ao editorial publicado pelo Jornal Meio
Norte, o Jornal O Dia nos mostra um Piaui bem diferente. No trecho destacado pode-se
observar a imagem de um estado em desenvolvimento, prospero e com a pobreza indo a
declinio. Percebe-se que o Estado abriu portas para as pessoas trabalharem e abdicar do
beneficio Bolsa Familia.

Quando é afirmado pelo Jornal Didrio do Povo:

[...]Cento e sessenta anos depois tudo indica que as coisas continuam iguais
em nosso estado. Grande parte das pessoas que supostamente decidem
continuam correndo atras do cofre do estado. Por isso que geralmente as
candidaturas abengoadas pelo erario ganham de imediato grande destaque,
no que se pode ser interpretado, a grosso modo, como uso da maquina
eleitoral em campanha politica. [...] A dependéncia em relacdo ao poder
publico, naquele tempo, era muito grande. Hoje permanece praticamente
inalterada[...] (Jornal Diario do Povo).

Mais uma vez pode-se notar que o homem reflete uma visdo do mundo social, ou seja,
o jornal Diario do povo reflete a sua visao a respeito da dependéncia das pessoas em relacao
ao estado e que mesmo com o passar dos anos continua na mesma situagao.

Estabelecendo uma contradi¢cao com o jornal O Dia, o Didrio do Povo afirma:

[...JFica praticamente impossivel qualquer mudanca no quadro social ora
existente diante de tal realidade. Setenta por cento, praticamente, de nossa
populacdo, depende de programas sociais do governo federal, a exemplo do
Bolsa familia[...] (Jornal Diario do Povo)

Nesse caso, o jornal Diario do Povo coloca o Piaui como um estado dependente, ndo
apenas do governo federal, mas também do governo local. Com isso, mostra que o cidadao
piauiense e o proprio estado, Piaui, estabelecem uma relagdo com a realidade através das
experiéncias vividas, passando a imagem de um estado fraco e dependente.

Apos analisarmos os Imaginarios Sociodiscursivos, passamos para a analise do Ethos,

procuramos identificar quais os tipos de ethos existentes dentro do nosso corpus. Para
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Introduzirmos a analise, utilizamos editoriais do Jornal Meio Norte, no qual pode-se perceber
o ethos como estratégia de persuasdo. Na citagdo abaixo, foi possivel encontrar o ethos de

credibilidade, vejamos:

[...] Embora seja de certo modo temerario se falar sobre o tema, dada a
auséncia de estudos mais elaborados que indiquem haver reducdo na
expectativa de vida pelo aumento da violéncia, é bastante razoavel que a
segregacao das estatisticas possa indicar que nas cidades menores havera
em algum tempo uma maior esperanca de vida que nos centros mais
densamente povoados [...] (Jornal Meio Norte, 22 de outubro de 2013)

No trecho destacado, o jornal se utiliza do ethos de credibilidade, pois nos editoriais
do Jornal Meio Norte ocorre a construcao de uma identidade discursiva pelo sujeito falante, a
exemplo, o préprio Jornal Meio Norte, pois pode-se verificar a sua autenticidade através da
sua longa histdria com o jornalismo. A intencao do Jornal Meio Norte é levar a noticia de forma
integra aos seus leitores. No trecho citado, o jornal afirma que mesmo com a auséncia de
estudos mais elaborados é possivel afirmar que a segregacdo das estatisticas possa indicar
que nas cidades menores havera esperanca de vida, ou seja, através do editorial o Jornal
mostra que pode ser julgado digno de crédito, pois da aos leitores condicoes de verificar que
aquilo que ele diz corresponde sempre ao que ele pensa.

Podemos destacar também nos editoriais do Jornal Meio Norte o ethos de virtude, pois
o jornal mostra sinceridade e fidelidade com os leitores ao dizer o que pensa. Pode-se afirmar
que o Jornal adquiriu esse ethos de virtude ao longo de um tempo, seguindo a mesma linha
de pensamento. Ao afirmar “havera em algum tempo uma maior esperanca de vida”, o Jornal
Meio Norte fala o que pensa e chega a ser transparente com o seu desejo de que possa existir
uma maior esperanca de vida nos centros mais densamente povoados.

Partindo dessa analise, podemos inferir que o jornal Didrio do Povo também busca
efetivamente persuadir ou associar o seu ponto de vista com o do leitor. Com isso,
analisaremos o ethos de identificagdo e o ethos de credibilidade através de dos editoriais “"A

seca e seus desdobramentos” e “Uma enorme dependéncia”. Vejamos:

[...] O homem do campo praticamente ja ndo tem produgdo alguma[...] Os
dirigentes publicos “lavam as maos” ao dizer que os programas sociais
resolvem — e ponto final [...] (Jornal Diario do Povo, 25 de outubro de 2013)
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[...] Como se disse no comeco, a grande maioria continua andando a
reboque do governo [...] A economia precisa se desenvolver por sua propria
conta para evitar que continuemos com tamanha dependéncia em relacdo
ao governo federal [...] (Jornal Didrio do Povo, 19 de outubro de 2013)

Com esses trechos extraidos dos editoriais do Jornal Didrio do Povo podemos afirmar
que no primeiro trecho retirado do editorial *uma enorme dependéncia” pode-se perceber a
presenca dos ethos de identificacdo, mais precisamente o ethos de humanidade, pois ao
afirmar que “o homem do campo ja ndo tem produgdo alguma”, o jornal Didrio do Povo
demonstra sentimentos, compaixao em relagao ao homem do campo, ou seja, indigna-se e
se expressa com forca em relacdo a situagdo do produtor do campo.

No segundo trecho, nota-se o ethos de carater, pois mostra o comportamento do
governo do estado. Ao afirmar que “evitar que continuemos com tamanha dependéncia em
relagdo ao governo federal” o jornal faz criticas e indigna-se com a dependéncia do estado do
Piaui em relagdo ao governo federal e ao mesmo tempo denota um equilibrio com a sua
opinido, uma forma tranquila de falar.

O jornal O Dia, em seus editoriais, também oferece uma série de possibilidades de

identificacdo do ethos. Vejamos:

[...] Partindo-se do pressuposto de que a criagcdo de todos esses municipios
seja realmente necessaria, 0 nosso questionamento gira em torno do custo
da criagdo de tantos cargos publicos na receita destes municipios [...] (Jornal
O Dia, 18 de outubro de 2013)

[...] O crescimento econdmico balanceado e a reducdo na desigualdade na
distribuicdo da renda estdo entre os fatores que trazem a melhora na
qualidade de vida das pessoas [...] (Jornal O Dia, 2 de outubro de 2013)

Através dos editoriais, percebe-se a presenca do ethos de competéncia, pois mostra
ter o conhecimento profundo sobre os assuntos abordados em seus editoriais, provando que
possui meios, o poder e a experiéncia necessarios para realizar seus objetivos. Em relacdo aos
meios, nos trechos citados, o Jornal utiliza-se de uma opinido séria e limpa para persuadir o
leitor. O poder e a experiéncia sdo dois fatores que mostram que o Jornal sabe agir de maneira
eficaz, pois estda no mercado ha quase sessenta e quatro anos, ou seja, é pela visdo do
conjunto do percurso que se pode julgar o seu grau de competéncia. Ao afirmar “o nosso
questionamento gira em torno do custo da criagdo de tantos cargos publicos”, o Jornal

mostra que sabe agir em relagdo a uma critica.
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5 Consideragoes Finais

Com arealizacao das analises podemos afirmar que é possivel encontrar nos discursos
midiaticos diversas estratégias argumentativas utilizadas com o intuito de convencer o leitor,
mostrando ao interlocutor o que esta certo ou errado.

Os jornais piauienses utilizam o Ethos para mostrar a imagem de jornal sério, com
credibilidade e competéncia, passando uma imagem positiva diante da sociedade. Exploram

os imaginarios sociodiscursivos com o intuito de provar que o que é publicado é legitimo.
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Jornal Diario do Povo
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Jornal Meio Norte
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Jornal O Dia
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